
提案書

拡大している防災EC市場で他社にはない

『防災段ボールベッド』を

販売促進して貴社の売上拡大をご支援致します。



商品名 ：

販売価格：

粗利率 ：

〇〇社様へのご提案の販売強化商品

防災畳段ボールベッド

17,800円

およそ22％



拡大している防災EC市場
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EC市場で拡大していっている防災関連グッズ市場①

不況の中、EC市場で防災グッズ市場が拡大中！
参入すべき注目の市場！

9/1は「防災の日」防災グッズの注文者数が3年前の約9倍！台風や豪雨に備えた水害対策の需要も高まる | WAVAL サーフィンと自然を愛する人のサーフメディアより参照

北海道 約4.5倍
東北 約2.0倍
関東 約2.2倍
中部 約2.5倍
近畿 約2.7倍
中国 約2.3倍
四国 約2.1倍

九州・沖縄 約2.1倍
全国 約2.4倍

図1)防災関連グッズ注文者数推移(全国)

2015年 2016年 2017年 2018年

約9倍
約2.4倍

図2)防災関連グッズ2018年地域別注文者数前年比

https://waval.net/102565/


自然災害市場②

今後も災害発生は増えると予想される
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図3)全国[51地点平均]日降水量200ミリ以上の年間日数

図4)[全国アメダス]1時間降水量50mm以上の年間発生回数

図5)土砂災害の発生件数の推移

国土交通白書 2020より参照

約2倍

約2倍

https://www.mlit.go.jp/hakusyo/mlit/r01/hakusho/r02/html/n1115000.html


避難生活でのお困りごと

避難生活の不安とストレスを和らげてくれる商品

畳とセットにすることで、快適さがうまれ、安心感を与えることができる商品になる

避難所「3密」の回避急務 梅雨の大雨災害など警戒 - 日本経済新聞 (nikkei.com)より参照 出典：平成28年熊本地震「避難生活におけるトイレに関するアンケート」結果報告より抜粋
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図6)避難生活の初期で困ったこと(回答人数:195人)

段ボールベッドは市場にはあるが、快適さがない。
実際に眠れる環境で困っているという意見も多い！

https://www.nikkei.com/article/DGXMZO57990770T10C20A4CC1000/
https://www.toilet.or.jp/wp/wp-content/uploads/2018/04/survey180410.pdf


防災段ボールベットについて
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防災畳段ボールベットについて①

避難生活の
不安とストレスを
和らげてくれる商品！



防災畳段ボールベットについて②

組み立ては簡単で様々な用途でもお使いいただけます。

※防災畳段ボールベッドのページを一部抜粋しています。



防災畳段ボールベットについて③

※このように梱包して
出荷致します。

ベッドなのに
コンパクト！



他社にない「防災段ボールベット」商品の強み

畳の強み

畳の効果でリラックス

空気清浄

吸汗効果

消臭効果

調湿効果

防災用での強み

保管に場所をとらない

組み立てが簡単

床下が収納
スペースで便利

程よい高さで
足腰に優しい



求められる時期

3



求められる時期①

※Yahooの検索キーワード(2022年1月～2022年12月)より参照図7)「防災グッズ」で検索された件数

年間しっかりと販売することが大事！

地震はいつ起こるかわからない...予測不能
台風シーズンである8月から10月に販売チャンスあり
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防災グッズの昨年の検索上位は3月・9月！
その時期の災害

3月：地震(福島沖)/9月：台風(14.15号)



図 )性別の割合(%) 図 )年代別割合(%)

その他

「防災グッズ」で検索されたユーザー層

■都道府県別に「防災グッズ」を検索されている地域を見ると、四国や東海が多い傾向
→台風被害が多いところに住む方が防災グッズを求めているのでは？

30代～60代の女性が多く、親の世代まで含まれている

8 9

防災グッズ 34 66

男性 女性

防災グッズ 4 7 16 24 21 16 12

10代以下 20代 30代 40代 50代 60代 70代以上



販売戦略

3



強化販売販売検証

スケジュール

掲載＆販売

7月 8月 9月

▶楽天
5と0のつく日/お買い物マラソン

▶Yahoo
5のつく日

・毎年8月後半から9月にかけて
台風が予測される
・キーワードを検索して商品が検索さ
れるようにしておく

・毎月恒例の認知の高いイベントと防
災の日がマッチするチャンスの日
・9月4日からのスーパーセールも期
待ができる

販売していない場合、早急
に掲載を進めて、各イベン
トに備える！

ワンダフルデー×防災の日
にアプローチ！



商品名 税込
価格 広告費 想定

CPC
想定
集客

想定
転換率

想定
販売数

想定
購入点数 売上

RPP広告 （↑広告費   万使用 @       》         人 ）

×

× 》

潜在層

顕在層

強化販売の取り組み 例「RPP広告の活用」

顧客➁（キーワード）
・防災ベッド
・避難準備

転換率
0.5％

顧客①(キーワード)
・段ボールベッド

・防災ダンボールベッド

転換率
2％～4％
(仮説値)

実績をもとに
予算の拡大/改善を行っていく

5 150 330

防炎段ボール

畳ベッド
17,800 50,000 150 330 4％ 13 1.5 356,000



実績

普段使いの簡易ベッドとしても需要があるため、引き続き販売も可能！

期間：2022年6月～2023年5月
図10)防災畳段ボールベッドの売上数

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

2022/06 2022/07 2022/08 2022/09 2022/10 2022/11 2022/12 2023/01 2023/02 2023/03 2023/04 2023/05

普段づかいをしていても、
上の折りたたみマットレスだけでも

使用可能！
ゆったり横になって寛げます。



ご清聴ありがとうございました。
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