
拡大している寝具EC市場の『ダニ』市場で
手頃な価格で清潔感を保てる商品を

販売促進して貴社の売上拡大をご支援致します。

提案書



拡大しているECの寝具市場と『ダニ』市場

1



拡大しているECの寝具市場➀

2021年8月～10月 2022年8月～10月

前年比106%で
市場は成長

参照元：国内3大ECモールの寝具市場規模は、昨年比106%で堅調に拡大！ | Nintブログ

モール内での寝具の市場は、数値を公開されてはいな
いが、2021年の「一般家具・インテリア・寝具類」で
は、約7000億の規模がある。
ちなみに寝具市場は1兆2000億前後と言われている。

Rakuten/Yahoo/amazonのEC市場

https://www.nint.jp/blog/2023/02/20/bedding/
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拡大しているECの寝具市場➁

消費者は、敷き布団に手頃な価格で清潔感を保てる商品を選ぶ。
また、マットレスには手頃な価格で清潔感に加えて機能性も重要視される。

ルームクリップ株式会社様_顧客アンケートより抜粋(回答数：敷布団2623人、マットレス2531人)

消費者が敷布団・マットレスを選ぶ
1番の決め手は「防ダニ」機能！

(人数)

図1)敷布団・マットレスを選ぶポイント
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60.8%

症状あり 症状なし

ダニによるアレルギー症状

ダニが含まれる「ハウスダスト（ほこり）」が42.7％、
「ダニ」も14.6％おり、この2つの原因を足すと約6割

図2)アレルギー症状の有無
20～59歳の一般女性(400人)

※アース製薬株式会社20～50代の女性400人に聞く、「アレルギー症状とダニの被害に関する調査」より

図3)アレルギー症状の原因について推定(複数回答)
図2で症状ありと回答した一般女性(157人)

鼻水やくしゃみなどアレルギー症状に悩む約6割の人は「ダニを原因とするアレルギー」が原因。

鼻水・くしゃみの軽度アレルギー者にもアプローチできる！

5.1%

30.6%

14.6%

42.7%

79.6%

原因不明

その他

ダニ

ハウスダスト

花粉

「その他」の内訳
・動物の毛 10.2%
・動物のフケ 7.6%
・食べ物 7.6%
・その他 8.3%



想定されるアプローチユーザー
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アプローチユーザー

寝具に清潔感を
求めてるユーザー

防ダニ/抗菌/消臭
ミドルな価格帯

軽度な
アレルギーユーザー

くしゃみ・鼻水
ミドルな価格帯



価格：低 価格：高

安心・安全：高

安心・安全：低

￥3,300

￥12,800

￥6,980

￥17,600

￥9,980

￥10,480

防ダニ < 滅ダニ
市場には、布団からダニを遠ざける防ダニや

抗菌効果商品が多く、
ダニ自体の繁殖を抑制するものは

ほとんどない



滅ダニ商品について
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ダニの繁殖を99.8%
抑制してくれる商品！

家族で安眠！

滅ダニ商品について



他社にない「滅ダニ」商品の強み

強み１
ダニを減らす効果がある！
防ダニ加工はダニを遠ざける効果であるが、当該商品は産んだ卵を孵化させ
ない効果があり、ダニを減らしていきます！

強み２ 肌触りのいい素材を使用

強み３ 安心安全の日本製

強み４ 体にフィットしやすい加工(掛布団)

強み５ 底付き感を感じにくい三層構造(敷布団)

強み６ 四つ折り可能でコンパクト収納(敷布団)
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リアル店舗でも
販売実績があり！

ECでの需要も予測されるので早めの販売強化を!!

期間：2022年6月～2023年5月
図4)滅ダニシリーズのリアル店舗での売上数

実績



求められる時期
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求められる時期①

夏・秋は需要が高いのでこれからの時期、
強化販売に適しています！
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図6)「ダニ対策」で検索された件数

『ダニ対策』での検索は、
毎年5月～9月までが
多い傾向！

※Yahooの検索キーワード(2020年1月～2022年12月)より参照



求められる時期②

9月以降もチャンス！

ダニの死骸やフン（アレルゲン）
による被害もある...

参照元：ごとう耳鼻咽喉科医院の記事

図6)ダニの数・ダニの死がいやフンの量の推移

ダニの死がいやフンの量は
10月がピーク！

https://www.gotoujibika.com/2018/10/17/%E3%83%8F%E3%82%A6%E3%82%B9%E3%83%80%E3%82%B9%E3%83%88-%E3%83%80%E3%83%8B-%E3%81%AE%E5%A4%9A%E3%81%84%E6%99%82%E6%9C%9F%E3%81%A7%E3%81%99/


「ダニ対策」で検索されたユーザー層

ダニ対策 34 66

男性 女性

ダニ対策 4 12 27 25 15 9 8

10代以下 20代 30代 40代 50代 60代 70代以上

図7)性別の割合(%) 図8)年代別割合(%)

30代～40代の女性の方が検索されている傾向

■ 関連して検索されたワードでは、「ダニ 刺された跡」や「治し方」など多い

■ 時系列キーワードでは、「赤ちゃん虫刺され」や「離乳食」などを検索されている方もあり
→刺された跡を気にしている傾向

→ファミリー層にも可能性大

その他

※Yahooの検索キーワード(2020年1月～2022年12月)より参照



販売戦略
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強化販売販売検証

▶楽天
5と0のつく日/お買い物マラソン

▶Yahoo
5のつく日

・毎年5月～9月にかけてピークに到達
・この周期は過去3年間同じような動き
をしているため、今後もチャンスあり

スケジュール

・9月以降も定期的なダニ対策アプローチ
が必要
・イベントと絡めながら毎月仕掛けていく
・リピート獲得につなげていく
・レビューを獲得していく

7月 8月 9月

掲載＆販売

販売していない場合、早急
に掲載を進めて、各イベン
トに備える！

イベント×毎月『ダニ』
商品育成



強化販売の取り組み 例 「RPP広告の活用」

RPP広告 （↑広告費5万使用 @150 》 330人 ）

顧客➀（キーワード）
防ダニ/ダニ駆除
アレルギー
アレルゲン

顧客➁（キーワード）
清潔/対策

転換率
0.5%

(仮説値)

転換率
2~4%

(仮説値)
実績をもとに

予算の拡大/改善を行っていく

×

× 》

商品名 税込価格 広告費 想定
CPC

想定
集客

想定
転換率

想定
販売数

想定
購入点数

※一人当たり1.5枚
売上

滅ダニ敷布団
シングル 10,480 50,000 150 約330人 4% 13 約20枚 209,600

潜在層

顕在層



強化販売の取り組み 例「クーポンアドバンス広告のシュミレーション」

商品名 税込
価格

広告費
の場合

想定
クーポン
割引率

想定
入札単価

想定
集客

想定
転換率

想定
販売者数

想定
購入点数

※一人当たり１.５枚
売上

滅ダニ敷布団
シングル 10,480 50,000 3% 100 500人 2.5% 13 約20枚 203,312



強化販売の取り組み お買い物マラソン活用

１日目 2日目 3日目 4日目 5日目 6日目 7日目 8日目

5・0のつく日 5・0のつく日

低単価商品
が売れる

ポイントアップ

売上が
見込める

売上が
見込める

100円クーポン
でお報せ通知

100円クーポン
でお報せ通知

RPP広告

クーポン広告

RPP広告

クーポン広告

商品〇〇
ポイントアップ
クーポン

商品〇〇
ポイントアップ
クーポン



商品リピート獲得チャンス！
実際に効果を実感いただきリピート購入につながりました！

アレルギー、気管支喘息、睡眠時間無呼吸の患者をもっているため、睡眠の質に左右される
私。店舗でこちらの商品を見かけ、思い切って購入。なんてすばらしい商品だと思いました。
このような商品があることをもっと早く知りたかった。寝心地もよく、家族も欲しがり、こ
ちらのページから再購入。直接購入の方が某店舗よりも安い！です。夏は、肌にあたると少
し熱い気もします。敷パッドなどの利用も検討します。さらに最適な眠りと、快適な日々を
過ごすために…

2022/09/23 Aさん



リピート顧客獲得チャンス！
～ニーズの高いお客様へのLINEやメルマガでアプローチを ～

●【滅ダニシリーズ】をご購入いただいたお客様へ、ダニの抑制効
果のある商品をメールやLINEで再度情報発信。

●お客様のニーズをとらえているため、
大きいセール期間中のリピート訪問が期待できる！

▶ベッドパッド ▶ラグ・カーペット



ご清聴ありがとうございました。
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